Zalacznik do zarzadzenia nr %2009
Rektora PW z dnia4Umaja 2009 r.

Regulamin dysponowania $rodkami na promocje Politechniki Warszawskiej

§1

1. Srodkami przeznaczonymi na promocje Politechniki Warszawskiej sq $rodki finansowe
wydzielane w uchwalanym przez Senat budzecie Politechniki Warszawskiej,
przeznaczone na promocjg Uczelni i informacje.

2. Dysponentem $rodkéw na promocje jest prorektor, ktéremu Rektor pisemna decyzja
przekazat do dyspozycji §rodki na promocje.

§2

Srodki na promocjg sa przeznaczone wylacznie na finansowanie przedsiewzig¢ majacych na celu:
1) umacnianie prestizu Politechniki Warszawskiej w kraju i za granica;
2) promowanie osiagnig¢ naukowych, dydaktycznych, kulturalnych sportowych
1 organizacyjnych Politechniki Warszawskiej, w celu wzmocnienia konkurencyjnosci
Uczelni na rynku krajowym i migdzynarodowym;
3) zwigkszanie zainteresowania kandydatéw studiami na Politechnice Warszawskiej.

§3

Zadaniami shizacymi realizacji celéw, o ktérych mowa w § 2, finansowanymi ze $rodkdw na
promocje sg w szczegolnosei:
1) wydawanie materialéw promocyjnych i informacyjnych w postaci; folderow,
informatoréw, albumow, plakatéw i filmow, w formie drukowanej i elektronicznej;
2) organizacja akcji Drzwi Otwarte PW, targow i festynow edukacyjnych, wystaw
1 koncertow;
3) organizacja spotkan kierownictwa Uczelni z waznymi osobisto$ciami  zycia
publicznego, naukowego i gospodarczego z kraju i z zagranicy;
4) organizacja spotkan z uczniami, olimpiady i konkursy dla uczniéw, udostepnianie
laboratoriow na zajecia dydaktyczne, patronaty;
5)- organizacja spotkan studentéw z pracodawcami oraz spotkan kierownictwa Uczelni z
absolwentami i przyjaciotmi PW;
6) udzial PW w krajowych i zagranicznych targach edukacyjnych, festynach, festiwalach,
wystawach, konkursach.
7) organizowanie obchodéw dorocznego Dnia Politechniki Warszawskiej;
8) dzialania promocyjne uczelni poprzez sport akademicki.

§4

1. Podstawg gospodarowania $rodkami na promocjg jest plan zadaniowy sporzadzany do
dnia 31 stycznia kazdego roku budzetowego, zawierajacy wykaz zadai promocyjnych
i informacyjnych oraz przewidywane koszty ich realizacji.

2. Plan zadaniowy obejmuje dzialania przewidywane do realizacji przez Biuro ds. Promocji
1 Informacji oraz inne jednostki Uczelni dzialajace za posrednictwem Biura ds. Promocji
1 Informacji.

3. Plan zadaniowy stanowi podstawe do sporzgdzenia przez Biuro ds. Promocii i Informacji
planu rzeczowo-finansowego i planu zamoéwien publicznych dotyczacych $rodkéw
przeznaczonych na promocje Uczelni. Plany te wlaczane sg do odpowiednich planéw
administracji centralnej Politechniki Warszawskiej.



4. Wnioski o przyznanie S$rodkéw na realizacje zadan promocyjnych przez jednostki
organizacyjne PW skladane sa w Biurze ds. Promogji i Informacji w terminie do 31 grudnia.
Wzér wniosku stanowi zalacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

5. Biuro ds. Promocji i Informacji dokonuje oceny wnioskow w zakresie ich zgodnosci
z celami okreSlonymi w § 2 i przedstawia Rektorowi liste zadan rekomendowanych do
uwzglednienia w planie zadaniowym.

6. Decyzjg 0 przyznaniu lub o odmowie przyznania érodkéw na realizacjg zadan okre$lonych
we wniosku podejmuje Rektor.

7. W odniesieniu do wnioskow skladanych przez jednostki organizacyjne PW - o decyzji
Rektora wnioskodawcg powiadamia Biuro ds. Promocji i Informacji.

§5

1. Plan zadaniowy promocji i informacji jest sporzadzany przez Biuro ds. Promocji
1 Informacji na podstawie wnioskow zaakceptowanych przez Rektora.

2. Do czasu przyjecia przez Senat PW uchwaly budzetowej, plan zadaniowy jest planem
tymczasowym. Realizacja zadan ujetych w tymczasowym planie zadaniowym jest do
wysokosci srodkéw wskazanych w prowizorium budzetowym na dany rok finansowy.

3. Zatwierdzony przez Rektora plan zadaniowy jest przekazywany przez Biuro ds. Promocji
i Informacji do Dzialu Ekonomicznego.

§6

1. Dokonywanie wydatkow ze $rodkéw na promocje i kontrola finansowa odbywaja sic
z zachowaniem zasad okreSlonych w zarzadzeniu Rektora w sprawie systemu
wewnetrznej kontroli finansowej w Politechnice Warszawskiej.

2. Wydatki ze $rodkéw na promocje akceptowane merytorycznie przez Kierownika Biura
Promocji i Informacji, potwierdzane przez kwestora lub pelnomocnika kwestora
w administracji centralnej sa zatwierdzane przez Rektora.

3. Srodki i koszty promocji sg rozliczane przez Dzial Ekonomiczny.

§7

1. Podmiot realizujacy zadanie promocyjne i informacyjne, w terminie 14 dni od wykonania
zadania sporzadza sprawozdanie merytoryczne i finansowe. Sprawozdania sg skladane
w Biurze ds. Promocji i Informacji. Wzér rozliczenia finansowego stanowi zalacznik nr 2
do niniejszego Regulaminu.

2. Biuro ds. Promocji i Informacji na podstawie sprawozdan, o ktérych mowa w ust. 1,
w terminie do 31 stycznia, przedstawia Rektorowi raport z wykonania w roku ubiegtym
zadan w zakresie promocji i informacji.
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