POLITECHNIKA WARSZAWSKA

Zarzadzenie nr 54 1016
Rektora Politechniki Warszawskiej
z dnia 11 pazdziernika 2016 r.

w sprawie wprowadzenia Ksiggi Marki oraz Ksiggi Identyfikacji Wizualnej Politechniki
Warszawskiej

2

(%]

Na podstawie § 54 ust. 1 pkt 18 Statutu PW zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1
Wprowadza si¢ Ksigge Marki PW, stanowigca zalacznik nr 1 do zarzadzenia.
Wprowadza si¢  Ksigge Identyfikacji Wizualnej PW, stanowigca zalacznik nr 2 do
zarzadzenia.
Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 1 1 2 dostepne sa w wersji elektronicznej na stronie

internetowej Politechniki Warszawskiej pod adresem: http://promocja.pw.edu.pl/Marka-
PW

§2

. Ksigga Marki PW porzadkuje elementy skladajace si¢ na wizerunek Politechniki

Warszawskiej 1 wskazuje sposob, w jaki nalezy go rozpowszechnia¢, zarowno za
posrednictwem komunikatow werbalnych, jak rowniez wizualnych.

W sktad Ksiggi Marki PW wchodzg nastgpujace obszary tematyczne:

1) wizja PW;

2) wartoscit PW;

3) interesariusze PW;

4) insight konsumencki;

5) wyroznik (USP) PW;

6) kluczowe przestania PW;

7) schemat komunikacyjny PW;

8) charakter PW;

9) archetyp marki PW;

10)opis marki PW w modelu Brand Key.
Ksigga Marki PW sktada si¢ z wersji podstawowe] oraz wersji skroconej. Wersja
podstawowa pelni funkcje dokumentu, przeznaczonego do obiegu wewnatrz Uczelni.
Wersja skrocona petni dodatkowo funkcje dokumentu zewngtrznego, do wykorzystania we
wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi.

§3

. Kierownicy jednostek organizacyjnych PW lub/oraz inne osoby zajmujace si¢ dziataniami

promocyjnymi w jednostkach tworza komunikaty informacyjno-promocyjne dotyczace
Uczelni. Proponowany sposdb przekazywania komunikatow do dalszej akceptacji okresla
pismo okolne Rektora PW.

. Komunikaty, o ktérych mowa w ust. 1 powinny zosta¢ przygotowane zgodnie

z wytycznymi Ksiggi Marki PW oraz skonsultowane z:

1) Biurem Rektora, Sekcja Komunikacji Spolecznej (rzecznikiem Uczelni) w zakresie
komunikatow i dokumentow skierowanych bezposrednio do medidow, dotyczacych
polityki wtadz Uczelni, projektow o charakterze strategicznym lub innych majacych
wplyw na funkcjonowanie Uczelni;



2) Biurem ds. Promocji i Informacji, Sekcja ds. Marki i Materialow Promocyjnych w
zakresie tekstow o charakterze promocyjnym, edukacyjnym, rekrutacyjnym
dotyczacych ogolnego wizerunku Uczelni.

. Kierownicy jednostek organizacyjnych PW lub/oraz inne osoby zajmujace sie dzialaniami
promocyjnymi w jednostkach sa zobowigzani do stosowania wytycznych zawartych

w Ksiedze Marki PW oraz odpowiedzialni za ich przestrzeganie.
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§ 4
1. Ksigga Identyfikacji Wizualnej PW okresla zasady graficznego opracowywania wszystkich
dokumentow i materialow wytwarzanych na zlecenie Politechniki Warszawskie;j.
2. W Ksigdze Identyfikacji Wizualnej PW:
1) zdefiniowano obowigzujace liternictwo, kolorystyke oraz wzory podstawowych
dokumentow PW:;
2) przywolano zasady stosowania znaku firmowego.

§5
Kierownicy jednostek organizacyjnych PW sg zobowigzani do stosowania zasad zawartych
w Ksigdze Identyfikacji Wizualnej PW oraz sa odpowiedzialni za ich przestrzeganie
w podlegtych im jednostkach.

§ 6
Znak firmowy PW oraz pozostale elementy Ksiggi Identyfikacji Wizualnej PW mogg by¢
wykorzystywane zgodnie z przepisami obowigzujgcymi w PW.

§7

Materialy promujace PW (zarowno materialy drukowane, jak rowniez wszelkie gadzety,
medale, statuetki, znaczki okolicznosciowe itp.) nalezy - przed zleceniem wykonania
skonsultowa¢ z Biurem ds. Promocji i Informacji — Seckcja ds. Marki i Materiatlow
Promocyjnych. Wyjatek stanowia wzory dyploméw: doktora honoris causa, Medalu
Politechniki Warszawskiej 1 Mlodego Uczonego wraz z grawerowanymi medalami oraz
odznaka i legitymacjg ,.Zastuzony dla PW™.

§8
Aktualnie stosowane druki i wydawnictwa drukowane PW moga by¢ uzywane tylko do czasu
wyczerpania nakladu, jednak nie dluzej niz przez dwa lata, od dnia wejscia w Zycie
niniejszego zarzadzenia.

§9

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

prof. dr hap. inz. Jan Szmidt



